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Resum

Després d’un petit recordatori dels diferents es-
tandards de metadades integrades en les imatges
numeériques fixes, examinarem el comportament que
adopten unes determinades plataformes socials en
relaci6 amb aquestes informacions. Per acabar, es-
tudiarem les (escasses) possibilitats d’explotacio de
les metadades en les xarxes socials mitjancant I'ex-
periéncia del projecte PhotosNormandie de la plata-
forma Flickr.

1. Recordatori dels diferents estandards
de metadades integrades en les imatges

Per tal de comprendre els dos procediments que
permeten descriure imatges numériques fixes amb
I’ajuda de metadades, recordem els albums de fotos
antics.

Per descriure una foto, per recordar-ne les dades,
els llocs, les persones que hi apareixen, es fan unes
llegendes breus al mateix album, al costat de la foto.
Ara bé, si les fotos es treuen de I’album d’una manera
o d’una altra i es desendrecen completament, es perd
I’associacio de les llegendes amb les imatges i pot
ser dificil restablir aquest vincle.

Evidentment, tothom sap quina és la soluci6 a
aquest problema. N’hi ha prou d’escriure la llegenda
al dors de la foto. D’aquesta manera la llegenda si
que queda unida a la foto.

Amb I’escriptura d’una llegenda en un album o d’al-
gunes paraules indicatives darrere d’una foto, els dos
procediments essencials que permeten descriure la
imatge fotografica queden representats des de fa molt
de temps. Retrobem, en efecte, els mateixos princi-
pis amb els nostres objectes numeérics, traslladats al
llenguatge modern; reconeixem, d’una banda, I'assig-
naci6 de metadades externes a la imatge [la llegenda
en un cataleg o en un album] i, de I'altra, I’addici6 de
metadades internes a la imatge, és a dir, la insercid
de metadades integrades en el fitxer numeéric que és
la imatge [I’escriptura al dors de la foto].

Tot seguit ens centrarem en tres técniques especi-
figues de metadades d’imatges numériques fixes:

RESUMEN

Tras un sucinto esquema sobre los diferentes
standards de metadatos incrustados en las im&-
genes fijas (IPTC/IIM,Exif, XMP) la presentacion
examinara como se comportan ciertas platafor-
mas sociales (Dropbox, Facebook, Flickr, Insta-
gram, Pinterest, Tumblr, Twitter...) con dichos me-
tadatos. En efecto, la mayoria de ellas ignoran los
metadatos incrustados y los suprimen totalmen-
te, lo cual es inaceptable tanto desde el punto de
vista documental como en lo que concierne a los
derechos asociados a las imagenes. La interven-
cion finalizara con las (escasas) posibilidades de
explotacion de los metadatos en las redes socia-
les, particularmente a través de la experiencia del
proyecto Photos Normandie que consiste en mejo-
rar los titulos o leyendas de un fondo de fotos his-
toricas basandose en los metadatos incrustados
de las imagenes.

SUMMARY

After a brief outline of the different meta-
data standards embedded in still images (IPTC/
IIM,Exif, XMP), this presentation will examine
how certain social platforms (Dropbox, Facebook,
Flickr, Instagram, Pinterest, Tumblr, Twitter...) be-
have with such metadata. Indeed, most of these
platforms ignore embedded metadata, which are
deleted completely, a fact that is unacceptable
from a documentary point of view and also from
what concerns the rights associated with images.
This speech will conclude with the (limited) pos-
sibilities of exploitation of metadata in social net-
works; particularly through the experience of the
project Photos Normandie, which aims to improve
the titles or captions of historical photo collec-
tions from the metadata embedded in images.
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EXIF

IPTC/IIM

XMP

EXIF és una abreviatura d’EXchangeable Image File.

El format EXIF va ser ideat a I'octubre del 1995 pel
consorci japonés JEIDA (Japan Electronic Industry De-
velopment Association), que agrupava les indUstries
electroniques anteriors a I’any 2000. No és un estan-
dard, pero el compleixen tots els fabricants d’aparells
fotografics numerics (APN), si bé n’hi ha variants pro-
pietaries.

Aquest format defineix els parametres de presa de
vista i les configuracions de I’aparell en el moment de
la captura numérica.

Es tracta de metadades de tipus intern, entre les
quals cal esmentar el nom del fabricant i el model
de I'aparell, I'alcada i llargada de la imatge, la data i
I’hora de la presa de vista, I’orientaci6, la resoluci6, el
temps d’exposicio, I'obertura, la preséncia o no d’un
flaix, les coordenades GPS, etc.

L’'IPTC (International Press and Telecommunicati-
ons Council) és un consorci que reuneix les principals
agencies de premsa del mon.

L’'IPTC comprén actualment una cinquantena d’or-
ganismes (entre els quals I’AFP i I’agéncia EFE, la prin-
cipal agéncia de premsa en llengua espanyola al mén).

L’IPTC desenvolupa normes técniques d’intercanvi
de dades per a la premsa.

Aquests estandards son utilitzats per la practica
totalitat de les agéncies de premsa del mon.

L’'IPTC i la NAA (Newspaper Association of America)
van crear el 1991 el model global de dades denominat
Information Interchange Model [IIM].

Des del 1994, la societat Adobe ha utilitzat un sub-
conjunt simplificat de I'lIM per definir dins del seu pro-
gramari Photoshop les informacions associades amb
una imatge.

Les metadades IPTC/IIM s6n metadades de tipus
intern. Es tracta d’un conjunt de camps textuals em-
magatzemats en el fitxer imatge: titol, llegenda, mots
clau, copyright, etc.

Aquest estandard encara és molt utilitzat en la
premsa i I’edicio, tot i que és considerat obsolet i esta
sent substituit per XMP.

XMP (eXtensible Metadata Platform) va ser creat
per la societat Adobe al setembre del 2001.

Aquesta técnica usa una versio simplificada de
RDF (Resource Description Framework), que és un
estandard desenvolupat per W3C, base del web se-
mantic; RDF permet codificar, intercanviar i reutilitzar
metadades estructurades i es pot expressar en XML.

Les imatges proveides de metadades XMP cons-
titueixen probablement la col-lecci6 d’objectes més
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Imatge 1 - On soén les metadades? Esquema dels estandards de
metadades d’imatges numériques fixes.

voluminosa descrits en RDF al web, perd la técnica no
esta reservada a les imatges...

XMP utilitza I'’esquema Dublin Core com a base.

Es un estandard 1SO des del marg del 2012 (ISO
16684-1, 2012). Ja no és, doncs, una tecnologia es-
pecificament Adobe.

En resum, les informacions EXIF (i el seu subcon-
junt GPS) i les informacions IPTC/IIM de les imatges
numeriques fixes son metadades internes. Quant a
les metadades XMP, tant poden ser internes com ex-
ternes. Una observacio: les metadades no adopten
sempre una forma textual. Molt sovint, per exemple,
una imatge pot contenir una vinyeta, una imatge de
baixa resolucid, que es pot considerar com una meta-
dada. Més endavant tornarem a tractar el que aqui es
denomina context de publicacio.

Les metadades internes presenten un gran nom-
bre d’avantatges. Mitjancant I'Gs d’aquesta técnica,
es facilita I'intercanvi, ja que el recurs numéric trans-
porta amb si mateix les seves propies metadades
quan es descarrega, es copia, adopta un altre nom,
es compacta, etc.

Ara bé, les metadades internes presenten també
alguns inconvenients: cal extreure les informacions i
copiar-les en una base de dades per explotar una gran
col-leccid de recursos numeérics. De la mateixa manera
que amb una llegenda inscrita al dors d’una foto I'ac-
cés a les informacions no és directe, I"'usuari ha d’efec-
tuar una operacio per tenir coneixement de la llegenda.

Tornem al context de la publicacio.

Google Images indexa solament el nom del fitxer
imatge i el text que emmarca la imatge en la pagina
on apareix; és el que aqui rep el nom de context de
publicacié d’una imatge.

Per a un motor de cerca generalista, en efecte, les
imatges que contenen metadades constitueixen una
part insignificant de les imatges del web.



Google Images no indexa, doncs, les metadades
internes de les imatges (IPTC/IIM o XMP).

Per comprovar-ho, n’hi ha prou d’efectuar una prova
indexant una imatge amb un mot clau, hapax, és a dir,
un pseudomot clau dnic, tant en IPTC/IIM com en XMP.

Ens podem preguntar, malgrat tot, si la preséncia
de metadades internes en les imatges millora el posi-
cionament en els resultats de recerca de Google Ima-
ges. Es tracta aqui d’un interrogant recurrent en SEO
(Search Engine Optimization, o optimitzacié de motors
de cerca).

Les proves efectuades en diferents periodes evi-
dencien que no: les metadades no milloren el posicio-
nament de les imatges en una cerca.

Ara bé, Google probablement té projectes interns
que exploten les metadades internes en les imatges
(no disposem d’aquesta informacio).

2. Els mitjans socials i les metadades
internes en les imatges fixes

El manifest Embedded Metadata (metadades in-
closes/integrades) de I'lPTC PhotoMetadata Working
Group defineix cinc principis guia per a la creacio i
I'emmagatzematge de metadades, a fi que siguin tras-
lladades amb el fitxer cada cop que sigui possible.

El manifest sosté que les metadades associades
amb una imatge s’han de mantenir en totes les eta-
pes del flux de dades (workflow), incloent-hi qualsevol
exhibicid puablica.

El manifesta s’adreca a tots els organismes que
afegeixen i administren les metadades, i també als
proveidors de materials i programaris els sistemes
dels quals exploten el flux de dades.

El manifest ha dut a terme recentment una en-
questa pulblica titulada How Social Media sites mana-
ge metadata?

La metodologia i els resultats de I’enquesta son
descrits en el lloc del manifest a I’adreca seguent:

<http://www.embeddedmetadata.org/social-me-
dia-test-results.php>

El métode utilitzat en I'’enquesta és simple. Una
imatge de prova que tingui un conjunt complet de meta-
dades (EXIF, IPTC/IIM, XMP) es descarrega en diferents
xarxes socials. A continuacio observem les metadades
d’aquestes imatges emmagatzemades en aquestes
plataformes. El detall del protocol es descriu al lloc del
manifest a I'adreca seglent: <http://www.embedded-
metadata.org/social-media-test-procedure.php>

Es van efectuar dues séries de proves el 2013 i
més tard, el 2015, a fi de tenir en compte les noves
xarxes socials i d’observar les evolucions eventuals
entre les dues dates.

Els dos objectius principals eren analitzar precisa-
ment quines son les metadades integrades que apa-
reixen en cada plataforma de xarxa social, i verificar
les metadades conservades i les que s6n modificades
o eliminades.

Es van definir quatre proves concretes:

Quines son les metadades incloses que es visua-
litzen en la interficie d’usuari?

Les informacions relatives a la targeta de credit
es visualitzen correctament? (verificacid de les «4C»:
caption, creator, copyright notice, creditline)

Quines sbn les metadades que es conserven quan
es recupera la imatge des d’un navegador, amb |’aju-
da d’una ordre del tipus Save As [Desa com a]?

Quines sbn les metadades que es conserven quan
la xarxa social proposa una descarrega de la imatge
(amb I'ajuda d’un botd de descarrega, per exemple)?

Els resultats no s6n gaire brillants, certament.

Les xarxes socials més conegudes modifiquen les
metadades integrades d’'una manera o d’una altra.
Fins i tot es pot valorar que la situacid es deteriora
a escala global, ja que els resultats van ser una mica
millors el 2013.

Examinem ara alguns resultats per a diferents pla-
taformes conegudes.

Dropbox

No es visualitza cap metadada.

Les metadades es conserven Unicament amb una
descarrega, no es conserven fent un «Desa com a».

Deteriorament: el 2013, en canvi, si que es con-
servaven fent un «Desa com av».

Facebook

No es visualitza cap metadada.

Unicament es conserven les metadades Copyright
Notice i Creator de I'IPTC/IIM fent un «Desa com a».
Totes les altres son eliminades.

Lleugera millora des del 2013: totes les metada-
des es van eliminar fent un «Desa com a».

Es constata també a Facebook una curiositat in-
trigant. La plataforma afegeix sistematicament dues
metadades IPTC/IIM als camps Special Instructions i
Original Transmission Reference.

Es summament dificil entendre a qué corresponen
aquests codis generats en la descarrega d’una imatge
de Facebook. En efecte, no existeix cap comunicacid
de la societat sobre aquest tema i I’enginyeria inversa
no és capac en aquest cas de determinar el significat
d’aquestes informacions. D’altra banda, I'lPTC ignora
tota aquesta particularitat de les imatges que hagin
passat per Facebook.

Gracies a aquest dispositiu, Facebook potser és
capa¢ d’efectuar un seguiment basic de les imatges
que han transitat per la plataforma.
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Flickr

Algunes metadades es visualitzen correctament,
perd no totes les «4C».

Totes les metadades es conserven després de fer
una descarrega o un «Desa com a» de la imatge en
la seva definicid original, perd son eliminades en les
altres definicions.

Deteriorament: cap al 2010, totes les resolucions
intermédies proposades per la plataforma contenien
les metadades de la imatge original.

Google Photos

Algunes metadades es visualitzen correctament,
perd no totes les «4C».

Les metadades es conserven després d’una des-
carrega de la imatge original.

Només les metadades Exif es conserven fent un
«Desa com a» en les imatges en baixa resolucio.

Deteriorament: el 2013, totes les metadades es
conservaven fent un «Desa com a» en les imatges en
baixa resolucio.

Instagram

No es visualitza cap metadada.

No es pot fer cap desament.

El 2013, es podia fer un «<Desa com a», perd aixi
s’eliminaven les metadades.

Instagram és una de les pitjors xarxes socials pel
que fa a les metadades internes de les imatges fixes.

Pinterest

No es visualitza cap metadada.

Les metadades es conserven fent un «Desa com
a» de la imatge en la seva definicié original, perd no
amb una descarrega.

No es va provar el 2013.

Tumblr

No es visualitza cap metadada.

Només les metadades Exif es conserven fent un
«Desa com a», totes les altres s’eliminen.

Deteriorament: el 2013, totes les metadades inte-
grades es van conservar fent un «Desa com a».

Twitter

No es visualitza cap metadada.

Només les imatges en baixa resolucié estan dis-
ponibles fent un «Desa com a», sense cap metadada.

No s’ha modificat des del 2013.

Twitter se situa a la cua, juntament amb Instagram.

Aquests mals resultats no son una fatalitat. Sens
dubte, és possible concebre les xarxes socials respec-
tuoses amb metadades integrades, com fa Behance,
plataforma pertanyent a Adobe que aplega dossiers
de presentacio6 d’artistes (enllac <www.behance.net>).
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Behance

Totes les metadades 4C es visualitzen correcta-
ment.

Diverses altres metadades (perd no totes) es visu-
alitzen igualment.

Totes les metadades es conserven amb una des-
carrega i fent un «Desa com a».

3. Treballar amb metadades internes en un
mitja social, el projecte PhotosNormandie
de la plataforma Flickr

Tot i aquests resultats poc encoratjadors, es pot
treballar de manera eficag en una xarxa social «me-
diocre» amb les metadades internes de les imatges.

El projecte PhotosNormandie de Flickr t&é com a ob-
jectiu millorar la descripcié documental d’un fons de
més de 3.400 fotografies historiques de la batalla de
Normandia (des del desembarcament del 6 de juny de
1944 fins al final d’agost de 1944).

Es un projecte de crowdsourcing (o proveiment par-
ticipatiu, que sbén continguts generats pels usuaris),
actiu en la plataforma multimédia Flickr des del gener
de 2007 a I’adreca seglent:

<www.flickr.com/photos/photosnormandie/>.

Es obert a tothom. Un total d’una seixantena de
col-laboradors han treballat en PhotosNormandie i
una desena de parts interessades participen de ma-
nera regular en el projecte.

Quin és I'origen de les fotos del projecte Photos-
Normandie?

2.760 fotos provenen del lloc Archives Normandie
1939-1945, que ja no existeix avui; era un servei pu-
blic del Conseil Régional de Basse-Normandie, creat
el 2004; totes aquestes fotos provenen dels Arxius
Nacionals dels Estats Units i del Canada i estan «lliu-
res de drets» (en el sentit nord-america).

296 fotos de The Allison Collection; son fotos re-
transmeses per radio el 1944,

322 fotos procedeixen de la biblioteca de la ciutat
de Cherbourg-Octeville.

163 fotos procedeixen de la mediateca de Lisieux.

Les llegendes de les fotos estan escrites segons
els estandards de metadades IPTC/IIM i XMP.

Diversos camps textuals basics (titol, llegenda,
mots clau, copyright, etc.) s’emmagatzemen en el fit-
xer imatge. El métode parteix d’una funcié poc comu-
na de la plataforma Flickr: la complecié automatica de
camps Flickr a partir de camps IPTC quan es descar-
rega una foto.

La utilitzaci6 sistematica dels estandards IPTC/IIM
i XMP en el projecte PhotosNormandie concreta els
avantatges de les metadades internes. La descripcid
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Imatge 2 - Descripcié del procés documental i de redaccié en el projecte PhotosNormandie

textual de la imatge sempre esta disponible amb la
imatge i es pot reutilitzar facilment. L’'usuari queda
alliberat de la tecnologia de bases de dades utilitzada
per a I'explotacid del seu corpus d’imatges.

Es pot resumir aquest punt de vista aixi: les me-
tadades sén com les imatges, us pertanyen, no per-
tanyen al vostre prestador de serveis. En el cas del
projecte PhotosNormandie, per exemple, podem sortir
facilment de Flickr i seguir el projecte en una altra pla-
taforma que sigui compatible amb un conjunt reduit
de metadades integrades (com 500px, fotki, ipernity
[clon de Flickr], joomeo, smugmug).

El métode utilitzat a Flickr presenta, malgrat tot, al-
guns inconvenients. En efecte, la posada al dia d'una
descripci6 és feixuga, ja que cal tornar a descarregar
cada foto que contingui una nova descripcid. Perd so-
bretot una URL Flickr que indiqui una foto no es pot
considerar estable perqué el nimero d’identificacio
Flickr canvia quan tornem a descarregar la imatge. No
obstant aix0, I’accés directe a cada foto continua sent
possible, ja que es pot treballar amb les referéncies
(ID) de les fotos, i els avantatges del métode compen-
sen en gran mesura els inconvenients que té.

El balan¢ preliminar del projecte PhotosNorman-
die és extremament positiu: des del final de gener de

2007, la galeria i les fotos van ser vistes més de 36
milions de vegades (és a dir, més de 7.700 visites
cada dia; el 6 de juny de 2014, es van comptabilitzar
prop de 200.000 visites).

Es constata un gran progrés des de fa uns quatre
anys (4.500 visites al dia el 2012).

9.222 descripcions han estat corregides i actua-
litzades (algunes descripcions s’han corregit diverses
vegades).

417 fotos corresponen a sequéncies gravades re-
cuperades (més d’1 de 10, i encara n’hi deu haver
mes).

El text en francés d’aquesta ponéncia es pot consultar a:
http://www.girona.cat/sgdap/cat/jornades_actes.php
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