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Un 65% dels clients prenen per foranes
les marques catalanes que mes valoren

Els establiments especialitzats i de restauracio son els que tenen més notorietat, segons Comertia

EVA GARCIA PAGAN / Barcelona
@ Sis de cada deu consumidors no saben que
les marques que compren sén catalanes i es
pensen que son estrangeres, segons dades de
Comertia, Associacié Catalana de I’Empresa

Farggi, Happy Books,
Viena, Gaes, Fotoprix i
Santiveri s6n marques ca-
talanes, algunes amb pro-
jeccié internacional con-
solidada i d’altres que tre-
ballen en la seva expansiod,
pero nascudes al pais. Pero
segons una enquestadutaa
terme per I’empresa Ha-
milton per encarrec de Co-
mertia (Associacié Cata-
lana de I’Empresa Fami-
liar de Comerg), un 65%
dels consumidors creuen
que sén estrangeres. «No
saben que son catalanes,
les associen a una marca
internacional, com una
marca potent», explicava
ahir Jordi Aymerich, res-
ponsable de I’estudi.

De fet, un 78,2% dels
consumidors tenen una
bona opini6 de les empre-
ses catalanes perque valo-
ren especialment la seva
projecci6 exterior i la na-
cionalitat de les marques
no els condiciona en la se-
va opcié de compra en un
74% dels casos, segons
I’informe.

En general, tenint en
compte els indicadors de
notorietat, compra i imat-
ge, les marques més ben
valorades s6n Pans&Co,
Bocatta, Fotoprix, Llon-
gueras, Santiveri, Viena i
Farggi. Les quatre prime-
res han estat esmentades
per més d’un 80% dels en-
trevistats (500 persones
d’entre 18165 anys) i se si-
tuen al mateix nivell que
altres multinacionals amb
inversions molt elevades
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Una gelateria de |

en publicitat i alta presen-
cia en el mercat, com po-
den ser El Corte Inglés,
Decathlon, McDonalds,
Benetton, H&M i Fnac.
Per sectors, els establi-
ments que concentren una
major notorietat de marca
son els especialitzats (Fo-
toprix, Llongueras, Discos
Castell6, Happy Books,
Gaes, Optica Cottet i Sol-
mania) i els de restauraciod
(Pans&Co, Bocatta, Farg-
gi, Viena, Fresc Co i El
Mussol).

Familiar de Comerg, que dedueix també, a tra-
vés d’una enquesta, que un 78,2% dels com-
pradors tenen una molt bona opinid de les em-
preses catalanes. Algunes firmes, com ara
Pans&Co, Bocatta, Fotoprix, Llongueras i
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@ Sens dubte les marques més recone-
gudes son les de restauracid, les que te-
nen establiment a cantonada si canto-
nada no i les que ofereixen més bona
relacid qualitat preu. Segons 1’enques-
taencarregada per Comertia, Pans&Co
i Bocatta sén les marques que més
usuaris han tastat (85,3% 1 78,4%, res-
pectivament). Pero també la cadena de
revelat de fotos Fotoprix té una im-
plantacié forta, ja que un 73,8% dels
enquestats reconeixen haver-hi com-
prat en alguna ocasié. Marques també

cadena Farggi, del grup Farga, a Palafrugell. / 1. BOSCH

Entrepans i gelats, els més comprats

gastrondmiques com ara Viena i Farggi
revelen també un nivell de compra ele-
vat, tot i no ser presents entre les vint
marques més conegudes, i Llongueras,
per la seva banda, resulta una marca
molt més coneguda que utilitzada.

En els sectors en qué competeixen,
les cases Veritas, Santiveri, Chocolat
Factory, Punto Blanco, El Mussol,
Viena, Pans&Co, Bocatta, Expomobi,
Fotoprix, Solmania, Gaes, Llongueras
i Pepa Paper ocupen una posicié domi-

nant.

Santiveri, han estat reconegudes per més d’un
80% dels consumidors i se situen al mateix ni-
vell que multinacionals amb inversions eleva-
des en publicitat, com ara El Corte Inglés, De-
cathlon, McDonalds, Benetton i Fnac.

Inditex crea una nova marca que es dira Uterque i
esta destinada a accessoris, calgat i complements

JOAN OLLER / EFE / Madrid
@ El grup textil Inditex va
anunciar ahir que aquest
any llancara al mercat
mundial un nou concepte
comercial especialitzat en
accessoris, calgat i com-
plements de moda, que
s’anomenara Uterqiie. In-
ditex preveu que durant
aquest exercici s’obrin en-
tre 20 1 30 establiments de
la nova cadena. Aixi ho va
explicar ahir el grup textil

en un comunicat amb mo-
tiu de la presentacié del re-
sultats de 1’exercici 2007.
Segons la mateixa compa-
nyia, Inditex va guanyar
1.260 milions d’euros
I’any passat, un 25% més
que en I’exercici anterior.
La xifra de negoci del
2007 va ser de 9.435 mi-
lions d’euros, un 15% més
que el 2006, i es van obrir
560 nous locals, un 80%
dels quals fora de I’Estat

espanyol. El grup va inver-
tir 942 milions d’euros i va
fer especial emfasien ’ex-
pansié internacional, que
va ser un 6% superior a la
del 2006. La major part
d’aquestes inversions es
va dedicar a I’obertura de
noves botigues, amb les
quals ja disposa de 3.691
establiments en 68 paisos,
quatre més que I’any ante-
rior, a Croacia, Colombia,
Guatemala i Oman. Tam-

bé destaquen les inver-
sions per a la nova plata-
forma logistica de Meco, a
Madrid, 1 a I’increment de
capacitat de laresta de pla-
taformes existents. El grup
va generar 10.277 ocupa-
cions el 2007 i la plantilla
al final de I’any va quedar
en 79.517 persones.

Les vendes internacio-
nals d’Inditex van signifi-
car un 62,5% del total,
contra el 60,4% del 20006;

el format de Zara va obte-
nir un 72% dels seus in-
gressos en el mercat exte-
rior, 1 Bershka i Massimo
Dutti arriben a prop del
50%. Un 42% dels ingres-
sos d’Inditex va corres-
pondre a Europa, un37% a
I’Estat espanyol, un 11% a
Americaiun 9,5% a Asia.
Els principals mercats del
grup durant els proxims
anys seran sobretot Franga
i Italia.

Pimec alerta que
la crisi afecta les
pimes, que tenen
menys capacitat
financera

@ Barcelona. Pimec va
alertar ahir que la crisi
posara en un situacié
«dificil» les petites i
mitjanes empreses (pi-
mes), que tenen menys
capacitat financera que
les grans companyies.
En la presentacié de
I’anuari de la pime ca-
talana del 2007, el pre-
sident de la patronal,
Josep Gonzilez, va re-
clamar al nou govern
estatal que generi «con-
fianga», perque les enti-
tats financeres sapi-
guen transmetre’n a les
pimes. En relacié amb
la davallada de la cons-
truccid, va proposar
que es destinin més
fons al sector dels ser-
veis i la inddstria, i que
s’allarguin els credits.
Gonzédlez va demanar
al nou govern de I’Estat
mesures «pal-liatives»
contra la crisi immobi-
liaria com ara 1’accele-
racié dels projectes
d’infraestructures i el
pla d’habitatge prote-
git. Malgrat aix0, vaad-
vertir que aquestes me-
sures no podran com-
pensar el nombre de
llocs de treball que es
perdran en el sector de
la construccié d’habi-
tatge privat. A més,
Gonzélez va reclamar
una reforma laboral per
posar fi a I’entorn «ri-
gid». El sector empre-
sarial de les pimes, que
representa un 60,1%
del PIB catala, va créi-
xer durant 1’any 2005
un 4,4% en termes re-
als. Aquesta dada con-
trasta amb la de les
grans empreses, que re-
presenten un 32% del
PIB, que només va aug-
mentar un 2,3%. En el
periode 2000-2005
s’ha enregistrat un fort
creixement del nombre
d’empreses a Catalu-
nya, que van passar de
459.817 a 517.006.
També s’ha incremen-
tat el nombre d’ocupats
en uns 250.000, ja que
ara les pimes ocupen
gairebé 1,99 milions de
persones. La producti-
vitat de les grans em-
preses entre el 2000 i el
2005 ha estat més des-
tacada en les grans em-
preses —ha crescut un
0,6%—que en les petites
1 mitjanes empreses,
una tendeéncia positiva
que apunta cap a un es-
tancament. / M.A.L.



